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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2022-2028年中国文化产品交易市场分析与投资前景研究报告》介绍了文

化产品交易行业相关概述、中国文化产品交易产业运行环境、分析了中国文化产品交易行业

的现状、中国文化产品交易行业竞争格局、对中国文化产品交易行业做了重点企业经营状况

分析及中国文化产品交易产业发展前景与投资预测。您若想对文化产品交易产业有个系统的

了解或者想投资文化产品交易行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    文化产业&rdquo;是阿多诺和霍克海默在《启蒙辩证法》( 1947 年)一书中率先使用的概念。

他们特别强调&ldquo;文化产业必须和大众文化严格区分开来。文化产业把旧的面熟悉的东西

熔铸成一种新的特质。 

    在其各个分支中，那些适合大众消费的产品，那些在很大程度上决定着消费特性的产品，

或多或少地是按计划生产的。某些分支具有相同的结构，或者至少说是彼此互通，它们被置

于一个几乎没有差别的系统之中。正是通过技术手段以及经济的和管理的集中化，这一切才

有可能实现&rdquo;。 
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