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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2019-2025年中国公路货运行业市场发展现状调研与投资趋势前景分析报

告》介绍了公路货运行业相关概述、中国公路货运产业运行环境、分析了中国公路货运行业

的现状、中国公路货运行业竞争格局、对中国公路货运行业做了重点企业经营状况分析及中

国公路货运产业发展前景与投资预测。您若想对公路货运产业有个系统的了解或者想投资公

路货运行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

          公路运输是一种机动灵活、简捷方便的运输方式，在短途货物集散运转上，它比铁路、

航空运输具有更大的优越性，尤其在实现&ldquo;门到门&rdquo;的运输中，其重要性更为显著

。尽管其他各种运输方式各有特点和优势，但或多或少都要依赖公路运输来完成最终两端的

运输任务。例如铁路车站、水运港口码头和航空机场的货物集疏运输都离不开公路运输。而

且从投资角度来看，公路修建比铁路运输、航空运输投资都少。

    据博思数据发布的《2019-2025年中国公路货运行业市场发展现状调研与投资趋势前景分析

报告》表明：2018年我国公路货物周转量累计值达71202.51亿吨公里，比上年累计增长6.6%。 

       指标   2018年12月   2018年11月   2018年10月   2018年9月   2018年8月   2018年7月       公路货物

周转量当期值(亿吨公里)   　   6762.17   6525.71   6758.66   6197.96   5939.62       公路货物周转量累

计值(亿吨公里)   71202.51   64590.8   57828.63   51302.93   44544.27   38346.31       公路货物周转量同

比增长(%)   　   5.8   9.6   7.6   6.1   5.5       公路货物周转量累计增长(%)   6.6   6.7   6.8   6.5   6.3   6.3

 第1章 中国公路货运行业发展综述

 

    　　1.1 公路货运行业概念

 

    　　　　1.1.1 公路货运行业的定义

    　　　　1.1.2 公路货运主要经营方式

    　　　　　　（1）公共运输业

    　　　　　　（2）契约运输业

    　　　　　　（3）自用运输业

    　　　　　　（4）汽车货运代理

    　　1.2 公路货运行业政策环境分析

 



    　　　　1.2.1 公路货运行业监管体制

    　　　　1.2.2 公路货运行业相关政策

    　　　　1.2.3 公路货运行业发展规划

    　　1.3 公路货运行业经济背景分析

 

    　　　　1.3.1 宏观经济总体发展状况

    　　　　1.3.2 社会固定资产投资情况

    　　　　1.3.3 工业增加值增长情况

    　　　　1.3.4 制造业pmi指数走势

    　　　　1.3.5 城乡居民收入增长情况

    　　　　1.3.6 居民消费价格指数走势

    　　1.4 公路货运行业运营环境分析

 

    　　　　1.4.1 公路建设对公路货运行业的影响

    　　　　1.4.2 汽车销量变化对车流量影响分析

    　　　　1.4.3 油价变动对运输企业影响分析

    　　　　1.4.4 公路收费对运输成本影响分析

   

  第2章 中国公路货运相关行业发展分析

 

    　　2.1 货车整车制造行业发展分析

 

    　　　　2.1.1 中国货车市场产销量分析

    　　　　2.1.2 中国货车的销售结构分析

    　　　　2.1.3 中国货车进口市场发展分析

    　　　　2.1.4 中国货车出口市场发展分析

    　　　　2.1.5 中国货车进出口市场预测

    　　　　2.1.6 货车与公路货运相关性分析

    　　2.2 汽车维修行业发展分析

 

    　　　　2.2.1 汽车维修行业经营效益分析

    　　　　2.2.2 全国汽车维修行业供给情况分析



    　　　　2.2.3 全国汽车维修行业需求情况分析

    　　　　　　（1）全国汽车维修行业销售产值分析

    　　　　　　（2）全国汽车维修行业销售收入分析

    　　　　2.2.4 汽车维修与公路货运相关性分析

    　　2.3 中国快递行业发展分析

 

    　　　　2.3.1 中国快递业的发展历程分析

    　　　　2.3.2 中国快递市场发展规模分析

    　　　　2.3.3 中国快递企业经营产品分析

    　　　　2.3.4 中国快递行业客户结构分析

     　　　　2.3.5 2019年快递业务量完成情况分析

    　　　　　　（1）2013年快递业务量完成情况

    　　　　　　（2）2013年快递业务量结构分析

    　　　　　　（3）2013年分地区快递业务量结构

    　　　　　　&hellip;&hellip;

    　　　　　　（1）2014年快递业务量完成情况

    　　　　　　（2）2014年快递业务量结构分析

    　　　　　　（3）2014年分地区快递业务量结构

    　　　　2.3.7 快递行业与公路货运相关性分析

   

  第3章 中国公路货运行业发展状况分析

 

    　　3.1 交通运输行业发展状况分析

 

    　　　　3.1.1 交通运输行业发展概况

    　　　　3.1.2 交通运输行业运行态势

    　　　　　　（1）全社会客运量及增长分析

    　　　　　　（2）全社会货运量及增长分析

    　　　　　　（3）固定资产投资及增长分析

    　　　　3.1.3 交通运输行业趋势展望

    　　3.2 公路货运行业发展状况分析

 



    　　　　3.2.1 公路货运行业发展概况

    　　　　3.2.2 公路货运行业运输装备情况

    　　　　　　（1）公路载货汽车数量分析

    　　　　　　（2）公路货运运力结构分析

    　　　　3.2.3 公路货运行业货物运输量分析

    　　　　　　（1）公路货运量增长情况

    　　　　　　（2）公路货运货物周转情况

    　　　　　　（3）行业区域货运量比较分析

    　　　　3.2.4 公路货运行业货物运输价格分析

    　　　　　　（1）公路货运市场运价指数分析

    　　　　　　（2）公路货运市场运价动态分析

    　　　　3.2.5 公路货运行业存在问题及对策

    　　3.3 公路货运网络化发展模式分析

 

    　　　　3.3.1 公路货运市场网络的界定

    　　　　3.3.2 公路货运市场网络化原理

    　　　　3.3.3 公路货运网络化运作的基础模式

    　　　　3.3.4 公路货运网络化运作主要模式分析

    　　　　　　（1）基于（站场）节点的货运市场网络

    　　　　　　（2）基于货运代理的货运市场网络

    　　　　　　（3）基于企业关系的货运市场网络

    　　3.4 中国公路物流信息化建设及需求分析

 

    　　　　3.4.1 中国公路物流信息平台建设背景

    　　　　3.4.2 中国公路物流信息平台发展状况

    　　　　3.4.3 美国货运信息平台发展模式分析

    　　　　　　（1）transwork模式分析

    　　　　　　（2）getloaded模式分析

    　　　　　　（3）transcore模式分析

    　　　　　　（4）landstar模式分析

    　　　　3.4.4 公路物流信息平台市场需求分析

    　　　　3.4.5 公路物流信息平台盈利模式分析



    　　　　3.4.6 公路物流信息平台成功案例分析

   

  第4章 中国公路货运行业定价机制分析

 

    　　4.1 公路货运运价制度及影响因素分析

 

    　　　　4.1.1 公路运价制度及理论分析

    　　　　　　（1）中国公路运价制度回顾

    　　　　　　（2）公路货运现行定价理论

    　　　　4.1.2 公路货运定价影响因素分析

    　　　　　　（1）货运运输成本

    　　　　　　（2）货运市场需求

    　　　　　　（3）竞争因素分析

    　　　　　　（4）政府的价格政策

    　　　　　　（5）社会物价总水平

    　　　　　　（6）与其他运输方式的比价关系

    　　4.2 公路货运定价导向分析

 

    　　　　4.2.1 成本导向定价分析

    　　　　　　（1）平均成本定价

    　　　　　　（2）盈亏平衡点定价

    　　　　　　（3）边际成本定价

    　　　　4.2.2 需求导向定价分析

    　　　　　　（1）需求心理定价法

    　　　　　　（2）供求均衡定价法

    　　　　　　（3）价格歧视与高峰定价

    　　　　4.2.3 竞争导向定价分析

    　　　　　　（1）通行价格定价

    　　　　　　（2）排他型定价

    　　　　4.2.4 定价导向综述

    　　4.3 公路货运量与燃油价格的动态协整分析

 



    　　　　4.3.1 公路货运量与燃油价格的指标选取分析

    　　　　4.3.2 公路货运量与燃油价格的趋势分析

    　　　　4.3.3 公路货运量与燃油价格的因果分析

    　　　　4.3.4 公路货运量与燃油价格的协整分析

    　　4.4 开征燃油税对公路货运的影响及对策分析

 

    　　　　4.4.1 开征燃油税对货运公司运输成本的影响

    　　　　4.4.2 开征燃油税对货车车辆结构的影响分析

    　　　　4.4.3 公路货运企业针对燃油税应的对策分析

   

  第5章 公路货运行业竞争格局及对策分析

 

    　　5.1 各种货运方式行业竞争力分析

 

    　　　　5.1.1 铁路货运行业竞争力分析

    　　　　　　（1）铁路货运行业发展概况

    　　　　　　（2）铁路货运行业运行态势

    　　　　　　（3）铁路货运行业发展趋势

    　　　　5.1.2 民航货运行业竞争力分析

    　　　　　　（1）民航货运行业发展概况

    　　　　　　（2）民航货运行业运行态势

    　　　　　　（3）民航货运行业发展趋势

    　　　　5.1.3 水路货运行业竞争力分析

    　　　　　　（1）水路货运行业发展概况

    　　　　　　（2）水路货运行业运行态势

    　　　　　　（3）水路货运行业发展趋势

    　　5.2 各种货运方式竞争力对比分析

 

    　　　　5.2.1 公路货运的优势与劣势分析

    　　　　5.2.2 铁路货运的优势与劣势分析

    　　　　5.2.3 民航货运的优势与劣势分析

     　　　　5.2.4 水路货运的优势与劣势分析



    　　5.3 公路货运行业投资策略分析

 

    　　　　5.3.1 公路货运企业并购的策略分析

    　　　　5.3.2 公路货运企业并购的规模经济分析

    　　　　5.3.3 公路货运企业向快运服务转型分析

   

  第6章 公路货运行业下游市场需求分析

 

    　　6.1 中国钢铁物流市场需求分析

 

    　　　　6.1.1 钢铁行业总体生产情况分析

    　　　　6.1.2 2019年钢铁产能预测分析

    　　　　6.1.3 钢铁物流行业竞争格局

    　　　　6.1.4 钢铁运输方式及运价分析

    　　　　6.1.5 钢铁公路运输规模分析

    　　　　6.1.6 钢铁公路运输发展潜力分析

    　　6.2 中国汽车物流市场需求分析

 

    　　　　6.2.1 汽车行业总体发展情况分析

    　　　　　　（1）汽车整车行业生产情况分析

    　　　　　　（2）汽车零部件行业生产情况分析

    　　　　6.2.2 2019年汽车行业市场预测分析

    　　　　6.2.3 汽车物流行业市场竞争格局

    　　　　6.2.4 汽车运输方式及运价分析

    　　　　6.2.5 汽车公路运输规模分析

    　　　　6.2.6 汽车公路运输发展潜力分析

    　　6.3 中国商贸物流市场需求分析

 

    　　　　6.3.1 社会消费品零售总额及其增长

    　　　　6.3.2 商贸业子行业运行状况分析

    　　　　　　（1）超市业态商品零售额增长情况

    　　　　　　（2）百货业态商品零售额增长情况



    　　　　　　（3）家电连锁业态商品零售额增长情况

    　　　　　　（4）家居连锁业态商品零售额增长情况

    　　　　　　（5）网络零售市场规模及增长情况

    　　　　6.3.3 商贸物流行业市场区域性差异

    　　　　6.3.4 商贸物流运输规模分析

    　　　　6.3.5 商贸公路运输发展潜力分析

    　　6.4 中国烟草物流市场需求分析

 

    　　　　6.4.1 烟草制品业总体生产情况分析

    　　　　6.4.2 烟草制品行业发展规划预测分析

    　　　　6.4.3 烟草制品物流行业市场竞争格局

    　　　　6.4.4 烟草制品运输规模分析

    　　　　6.4.5 烟草公路运输发展潜力分析

   

  第7章 高速公路货运市场发展情况分析

 

    　　7.1 中国高速公路发展概况

 

    　　　　7.1.1 中国高速公路发展历程

    　　　　7.1.2 中国高速公路建设进展

    　　7.2 高速公路收费情况分析

 

    　　　　7.2.1 高速公路收费政策概述

    　　　　7.2.2 国内外高速公路收费标准概览

    　　　　　　（1）全球高速公路收费标准一览

    　　　　　　（2）中国主要高速公路收费标准

    　　　　7.2.3 重点区域高速公路收费情况分析

    　　　　　　（1）环渤海地区高速公路车流量及收费情况

    　　　　　　（2）长三角地区高速公路车流量及收费情况

    　　　　　　（3）珠三角地区高速公路车流量及收费情况

    　　7.3 高速公路货运市场概况分析

 



    　　　　7.3.1 高速公路货运市场现状分析

    　　　　7.3.2 高速公路货运市场特征分析

    　　　　7.3.3 高速公路货运市场发展机遇

    　　　　7.3.4 高速公路货运市场存在问题

    　　　　7.3.5 高速公路货运市场发展对策

    　　7.4 高速公路货运连锁模式分析

 

    　　　　7.4.1 构并、直接连锁运作模式分析

    　　　　7.4.2 联盟、特许连锁运作模式分析

    　　　　7.4.3 高速公路货运连锁网络的发展步骤

   

  第8章 中国公路货运重点区域市场需求分析

 

    　　8.1 长三角地区公路货运市场需求分析

 

    　　　　8.1.1 长三角地区总体经济发展分析

    　　　　8.1.2 长三角地区交通运输发展分析

    　　　　　　（1）长三角地区航空货运分析

    　　　　　　（2）长三角地区铁路货运分析

    　　　　　　（3）长三角地区水路货运分析

    　　　　8.1.3 长三角地区公路基础情况分析

    　　　　8.1.4 长三角地区公路货运情况分析

    　　　　8.1.5 长三角地区公路货运竞争格局

    　　　　8.1.6 长三角地区公路货运需求分析

    　　8.2 珠三角地区公路货运市场需求分析

 

    　　　　8.2.1 珠三角地区总体经济发展分析

    　　　　8.2.2 珠三角地区交通运输发展分析

    　　　　　　（1）珠三角地区航空货运分析

    　　　　　　（2）珠三角地区铁路货运分析

    　　　　　　（3）珠三角地区水路货运分析

    　　　　8.2.3 珠三角地区公路基础情况分析



    　　　　8.2.4 珠三角地区公路货运情况分析

    　　　　8.2.5 珠三角地区公路货运竞争格局

    　　　　8.2.6 珠三角地区公路货运需求分析

    　　8.3 京津冀地区公路货运市场需求分析

 

    　　　　8.3.1 京津冀地区总体经济发展分析

    　　　　8.3.2 京津冀地区交通运输发展分析

    　　　　　　（1）京津冀地区航空货运分析

    　　　　　　（2）京津冀地区铁路货运分析

    　　　　　　（3）京津冀地区水路货运分析
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