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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国电影院线市场现状分析及投资前景研究报告》介绍了电

影院线行业相关概述、中国电影院线产业运行环境、分析了中国电影院线行业的现状、中国

电影院线行业竞争格局、对中国电影院线行业做了重点企业经营状况分析及中国电影院线产

业发展前景与投资预测。您若想对电影院线产业有个系统的了解或者想投资电影院线行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

    电影产业是指以电影制作为核心通过电影的生产、发行和放映以及电影音像产品，电影衍

生品，电影院和放映场所的建设等相关产业经济形态的统称。

     从产业属性上来看，区别于其他物质生产领域的产业，电影产业不仅拥有经济属性，还拥

有社会文化属性。

     从经济学的角度来看，电影产品本身具有交换价值，可以满足市场需求，因此具备经济属

性。电影的生产制作过程十分特殊，它是一种概念先行的创作，是从抽象讨论落实到实际执

行的一系列过程。因此，在这一过程中涉及了很多不同类型企业的参与和多种形式的经济活

动。同时，由于电影可以大批量的机械复制生产，边际成本比较低。所以，对于电影产业来

说，电影产品&ldquo;内容&rdquo;生产是其产品竞争力中最重要的因素之一。

     电影是具有深厚社会文化意涵的一种艺术形式。电影本身拥有承载信息的能力，其本质是

通过流动的图像讲述故事。叙事性也成为了电影意识形态性的根源，在叙事的过程中，蕴含

着文化的传递。文化作为电影叙事的背景因素之一，将自始至终的出现在影片中，因此，电

影成为了文化议题的一部分，特定的文化背景、文化意识、价值观、生活方式在电影中被传

递出来。

     电影作为人类文化中一种更带有机构性质的艺术&ldquo;话语&rdquo;，其意识形态性是不

言而喻的，或者说电影艺术&ldquo;话语&rdquo;本身就是在一定的意识形态中被构成的。

 电影产业链是原著创作、电影制作、电影发行、电影院线、和影院的整体链条的统称，它反

映的是电影产业单位公司之间的经济生态系统。
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