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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2017-2022年中国立体绿化市场分析与投资前景研究报告》共十五章。报

告介绍了立体绿化行业相关概述、中国立体绿化产业运行环境、分析了中国立体绿化行业的

现状、中国立体绿化行业竞争格局、对中国立体绿化行业做了重点企业经营状况分析及中国

立体绿化产业发展前景与投资预测。您若想对立体绿化产业有个系统的了解或者想投资立体

绿化行业，本报告是您不可或缺的重要工具。
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    立体绿化是指充分利用不同的立地条件，选择攀援植物及其它植物栽植并依附或者铺贴于

各种构筑物及其它空间结构上的绿化方式，包括立交桥、建筑墙面、坡面、河道堤岸、屋顶

、门庭、花架、棚架、阳台、廊、柱、栅栏、枯树及各种假山与建筑设施上的绿化。

    除平面绿化以外的所有绿化，都可以称为立体绿化，其中具有代表性的几种绿化形式为：

垂直绿化、屋顶绿化、树围绿化、护坡绿化、高架绿化等，有人也将立体绿化称之为：建筑

绿化，因为大部分立体绿化都运用在建筑上，而护坡绿化往往是用于堤坝防水，防止泥土流

失的一种绿化方式。面对城市飞速发展带来寸土寸金的局面，而面对绿化面积不达标，空气

质量不理想，城市噪音无法隔离等难题，发展立体绿化将是绿化行业发展的大趋势。
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    2015年北美地区立体绿化市场规模为34.7亿美元，占同期全球市场规模总量的32.6%；欧洲

地区市场规模为31.0亿美元，规模占比为29.1%；亚洲地区市场规模为29.6亿美元，占同期全

球市场规模总量的27.8%。2010-2015年全球主要区域立体绿化市场规模走势图
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