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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2017-2022年中国糖尿病药物市场分析与投资前景研究报告》共十六章。

报告介绍了糖尿病药物行业相关概述、中国糖尿病药物产业运行环境、分析了中国糖尿病药

物行业的现状、中国糖尿病药物行业竞争格局、对中国糖尿病药物行业做了重点企业经营状

况分析及中国糖尿病药物产业发展前景与投资预测。您若想对糖尿病药物产业有个系统的了

解或者想投资糖尿病药物行业，本报告是您不可或缺的重要工具。
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用受损，或两者兼有引起。糖尿病时长期存在的高血糖，导致各种组织，特别是眼、肾、心

脏、血管、神经的慢性损害、功能障碍。

    糖尿病（diabetesmellitus）是因体内胰岛素分泌不足，以及靶组织细胞对胰岛素敏感性降低

而引起的代谢紊乱。根据体内胰岛素的缺失、及受损情况将糖尿病分为：I型糖尿病、II型糖

尿病、妊娠期糖尿病及其他类型糖尿病。其中，I型糖尿病占比5%，II型糖尿病占比90%，妊

娠糖尿病占比4%，其他糖尿病占比1%。
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    我国糖尿病控制状况不容乐观，5年糖尿病患者人增长近20%。我国糖尿病呈爆发式增长，

主要由于潜在糖尿病患者体量大、新增糖尿病患者的增长，及糖尿病患者的生存期延长

。2010-2015年我国患糖尿病患者人数

 资料来源：资料整理
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